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iLMONDO
ISTO CON
LI OCCHI

£l BAMBINI

di Rosella Redaelli

gliamento per bambini, gia racconta molto della

sua storia. Siamo in piazza Castello, in un bellis-
simo loft affacciato sul Lambro. Era una vecchia tes-
situra ed e ancora un ambiente dinamico dove le idee
viaggiano veloci. Basta dare un'occhiata alla scriva-
nia di Alessia Moltani: ci sono fotografie, campioni di
stoffa, sensori per la nuova linea di abbigliamento hi-
gh-tech. Di fronte c’e lo spazio gioco creato per le sue
figlie, con i colori, i puzzle, le Barbie da vestire. “Nel-

I a sede di New Sirvip, I'azienda monzese di abbi-
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iccola — spiega Aless@

i i ivedo me da p s
le mie bambine r  insieme

— Anch'io ho passato molto tempo qui dentr
alla mamma e alla nonna”.

Come nasce ’azienda?

La prima ad occuparsi di abbigliam
stata mia nonna Angela nel dopogué
ne é passato a mia mamina Rosanna

rra, poil
che si occupa®®
ministrator®

cora della produzione. Mio papa era e rapprese”
pui I1d€?

nonché socio cofondatore di un‘agenzia e
tanza di abbigliamento per bambini- Haa




di creare New Sirvip nel 1985 con una linea nostra a
marchio Toffee Toffee. Qui & nata anche l'idea di fare
di un simpatico orsetto il nostro logo.

Come vi siete divisi i compiti?

La nostra  una gestione totalmente familiare, non ab-
biamo titoli. Diciamo che il papa si occupa dell'ammi-
nistrazione, la mamma della produzione, io della parte
creativa e della ricerca di nuovi clienti.

Quando create abbigliamento per bambini qual
& il vostro obiettivo?

Far vivere i bambini in piena liberta. Cerchiamo di fare
una moda comoda per correre e giocare. Vestiti prati-
¢idalavare e rilavare, in fibre naturali per non sudare.
I'nostri vestiti sono divertenti e allo stesso tempo mo-
daioli per assecondare la voglia dei bambini di espri-
Ters e fare gruppo.

Come e dove nascono le idee?

Tutto parte da qui, dalla sede di Monza. & qui che ven-
8ono ideate, pbrogettate e curate le nostre creazioni

pensando sempre alle particolari esigenze del mondo

del bambino. Tutte le fasi della progettazione, dal di-

segno al primo campione, sono curate all'interno da

un team motivato ed esperto. E tutta la produzione

€ rigorosamente fatta in Italia. C'e chi taglia, chi rica-

ma, chi confeziona. Poi la verifica finale & ancora nel-

la sede di Monza.

Quante collezioni fate?

Con il marchio Toffee Toffee facciamo due collezio-

ni all'anno per le diverse linee. Abbiamo MondoNeo
che guarda ai neonati da 0 a 18 mesi. E un mondo fat-

to di tenerezza, semplicita e morbidezza dei materiali
e di cura dei particolari, dalla tutina al lenzuolino per
la culla. Poi c’@ Mondobaby che guarda ai bambini da
12 mesi a 4 anni, sono i nostri piccoli clienti, ma anche
1 pitt esigenti. Per loro pensiamo vestiti indistruttibi-
Ii, versatili, trendy. Infine ¢'® MondoKid per bimbi da
2 a 10 anni. E pensato per tutti coloro che pur essen-
do Kid si sentono gia Junior. Ecco allora vestiti che co-
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Niugano moda e praticita per rispondere alla voglia dei
bambini d; esibirsi e fare gruppo.

Prossime sfide?

Abbiamo appena presentato alla fiera di Amsterdam il
TWovo marchio Pianino pensato per il mercato inter-

Nazionale =
4zlonale. In questo caso la nostra ispirazione é sta-

Eali‘mnndu dell'arte. Mi piace una frase di Stig Dager-
- che dice “Nel mondo dei bambini tutti i quadri
-5 ADI?eSI troppo in alto”. Noi abbiamo cercato di
Portare 'arte vicino ai bambini.

In che mogo?

&
0 a pittrice Maddalena Franguelli abbiamo inven-

tato due personaggi: Pia e Nino, due barmbini viaggia-
tori che ci aiutano a scoprire l'arte, la storia, la geogra-
fia attraverso i nostri prodotti

Una moda didattica?

In un certo senso. Il nostro obiettivo & quello di sti-
molare 1 bambini attraverso la moda e il design e di
scoprire il lato artistico delle cose che si puo trovare
ovunque: nelle citta, negl oggetti, nei mestieri o nel-
le persone

Perché questa scelta?

I bambini di oggi sono molto stimolati e vanno a passo
rapido. La tecnologia é veloce, i videogames anche, i
genitori sono spesso di corsa, I'apprendimento ¢ mol-
to rapido. Limpressione ¢ che in questo modo 1 bam-
bini vedano solo la superficie delle cose. Noi abbiamo
preso a prestito una frase del ma-
estro latino Marco Fabio Quinti-
liano che dice “I giovani non sono
vasi da riempire, ma torce da ac-
cendere” e il mondo dell'arte ci
aiuta a rendere 1 bambini curio-
si del nostro passato. Ma anche
a spingerli a scoprire la bellez-
za che c'é dietro ogni espressio-
ne artistica, a creare con le loro
mani e ad apprezzare il lato len-
to della vita.

Come vi aiutano in questo i
due protagonisti della nuova
linea?

Pia e Nino sono bambini sicuri,
che girano per il mondo, scopro-
no nuove realta e le racconta-
no. Lobiettivo & riuscire anche a
creare veri laboratori creativi on
line per bambini legati al mar-
chio Pianino (www.pianino.it).
Da come si disegna una fata a come si creano botto-
ni divertenti.

A quali mercati puntate?

1l Giappone puo essere un buon mercato per i nostri
prodotti perché sono molto attenti alla qualita. Poi ¢’
tutto il Nord Europa e ci sono la Francia, dove pero la
concorrenza é forte, e gli Stati Uniti.

Com’é cambiato il tuo modo di lavorare da quan-
do sei mamma?

Moltissimo. Alice ha 11 anni, Asia 9. Sono una conti-
nua fonte di ispirazione e spesso mi hanno fatto an-
che da modelle. m




